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Abstract: 
In the West, from the mid 20th century, with the removal of the suffix "Ism" from the titles of 

various art branches and the addition of the suffix "Art" to them, the obvious boundary between 

visual arts, performing arts, music, etc, disappeared and “New Arts” is the general title to explain 

this part of art history with the mentioned characteristic. In the new arts, on the one hand, new 

branches and forms of art have been created with the use of new technologies, and on the 

other hand, the media has influenced the world of art by publishing art works and the interaction 

between artists and audiences in social networks. The widespread dominance of media in 

human life has led them to a nerver-ending attempt to consume and be consumed by the 

media. Therefore, the new arts and the media of the communication age are connected to each 

other. This article, has tried to answer the howness of formation the relationship between media 

and new arts from hidden aesthetic discourses, the dominance of media through meta-reality 

and meaninglessness, and capitalism point of view, with the aim of opening a new window for 

understanding the contemporary artistic trends through the adaptation of Baudrillard’s theories 

with new arts. In this regard, the fundamental issues raised in the Jean Baudrillard’s theory 

about media have been used by applying the descriptive-analytical method. The results of this 

research showed that in this formed paradigm, the concepts proposed by Baudrillard can also 

be seen in new art works; especially when new arts appear as a medium. Although Baudrillard's 

discussion about the collapse of two opposite poles and its result in reaching a meaningless 

world that neutralizes any arrogant element and riot and makes criticism impossible, was raised 

in a political context, but it also can be studied and analyzed in the trend of new arts based on 

this theory. 
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 چکیده

شدن پسوند های مختلف هنری و افزودهاز عنوان شاخه« ایسم»بعد، با حذف پسوند در غرب، از نیمۀ قرن بیستم به

، عنوانی «هنرهای جدید»از میان رفت و ها، مرز مشخص میان هنرهای تجسمی، نمایشی، موسیقی و... به آن« آرت»

کارگیری کلی برای توضیح این بخش از تاریخ هنر با مشخصۀ یادشده است. در هنرهای جدید از یک سو، با به

وجود آمده و از سوی دیگر، رسانه از طریق انتشار آثار هنری و های جدیدی از هنر به ها و شکلهای نوین، شاخهفناوری

های اجتماعی، بر جهان هنر تأثیرگذار بوده است. سیطرۀ گستردۀ رسانه در ن و مخاطبان در شبکهارتباط هنرمندا

شدن توسط رسانه شده است. بنابراین هنرهای جدید ناپذیر او برای مصرف و مصرفزندگی انسان، منجر به تلاش سیری

پذیری ی تازه برای خوانش و فهماگشودن دریچهپیوند یکدیگرند. در این مقاله، با هدف های عصر ارتباطات، همو رسانه

پاسخ داده شود  های هنری معاصر از طریق انطباق نظریات بودریار با هنرهای جدید، تلاش شده به این مسئلهجریان

های زیباشناسانۀ پنهان، سلطۀ رسانه از طریق گیری گفتمانکه ارتباط میان رسانه و هنرهای جدید از منظر شکل

شود؟ در این زمینه، با بندی میداری بر جهان هنر، چگونه صورتمعنایی و سازوکارهای نظام سرمایهیت و بیفراواقع

شده در نظریۀ ژان بودریار در خصوص رسانه بهره گرفته تحلیلی، از مباحث بنیادی مطرح-استفاده از روش توصیفی

شده توسط بودریار را گرفته، مفاهیم مطرحدایم شکلشده است. نتایج حاصل از این پژوهش نشان داد که در این پارا

شوند. مثابۀ یک رسانه ظاهر میکه هنرهای جدید گویی بهویژه زمانیتوان در آثار هنری جدید نیز مشاهده کرد، بهمی

معنایی که هرگونه عنصر بحث بودریار در خصوص فروریزش دو قطب مقابل و درنتیجۀ آن، رسیدن به جهان بی

کند، اگرچه در یک زمینۀ سیاسی مطرح شده، روندهایی را در جریان و طغیان را خنثی و نقد را ناممکن میسرکشی 

 توان بر مبنای این نظریه مطالعه و تحلیل کرد.هنرهای جدید می
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 مقدمه  

 وسیلۀبهاکنون  انسان، یدگزن یهاجنبه ۀهم یباًتقر

 یبرقرار یبرا همهشود. یم یکتهد یاجتماع یهاشبکه

، یدادهارو یزیر، برنامهیاشدن با دنارتباط، همگام

 یبرا عطش یحت یاخود  یازهاین ینتریمادّ یارضا

 ،بوکیس، فینستاگراما مخاطب، شدنیت و دیدهفعال

نر، در است که ه یعیطب ینبنابرا هستند؛ ئیتر و...تو

 بر فرهنگ یرگذاریخود در بازتاب و تأث ۀوقفیب ییتوانا

 یاجتماع یهارو به رشد رسانه ۀشبک با، و اجتماع

 ۀمانند هر رابط ،دو جهان ینا ینب ۀشود. رابط ینعج

گاهی و  یسازیغنهمراه با اوقات  یگاه یگر،د

 ییتوانا ی،اجتماع یهارسانه است.دردسرساز 

اما  ؛دارند یمعظ یزانر را به مو پرورش هن یسازآزاد

ای شکل خاصی از هنر و ی مبنی بر سلطۀ رسانهالاتؤس

واسطۀ اقتدار رسانه، ناهنر بههنر و  ینب یزتمامحوشدن 

 نیز مطرح است. 

یکی از متفکران بزرگ در حوزۀ تحلیل رسانه در جهان 

 یعبد یماز مفاه فرانسوی است. یکی 1امروز، ژان بودیار

 ینتربتوان گفت از مهم یدو شا یاردربو یشۀدر اند

شکل  ییاست. بحث از جا «ییوانما»اصطلاح  ،هاآن

 یکردهایدر رو یادینبن یچالش یارکه بودر یردگیم

اقتصاد  ی،شناسمانند نشانه ،از خودش یشمسلم پ

کند. او کارش یم یجادا یشناسو انسان فهفلس یاسی،س

آغاز  یدتول یۀو نظر 2به مارکس یانتقاد یکردیرا با رو

 مارکس یۀدهد که نظریم یحکند و توضیم

خود  از قبل و بعد ۀبه دور پذیریمکننده و تعمتوجیه

یش از پ ۀدور یراز ؛(Genosko, 1994: 14) یستن

شدند یاداره م یبا مبادلات ی،و جوامع بدو مارکسیسم

از  یامبادلات اش یعنی ؛داشتند یننماد یکه ارزش

تقدس به توان یم .کرده استیم یرویپ خاصی منطق

به کار  یدغسل تعم یبرا یساکه در کل یایالهپ یاجام 

 یینیتز یءهر ش یا یالهپ ینکرد. ا اشاره ،رفته استیم

کرده یم یتتبع ی،و نه مادّ یننماد یاز منطق یگر،د

 یبرا یننماد یایاش ،است که بر اساس آن

 ،شوندینم یگذارو ارزش ینگهدار ،وفروشیدخر

 یانرنسانس و در جر از که پس یکردیرخلاف روب

  محور قرار گرفت. یدشدن اتفاق افتاد و تولیصنعت

 یو هژمون یمارکس یشۀاند ۀمعتقد است دور بودریار

 یجابه که یمشده و اکنون شاهد آن هست یآن سپر

مهم و  یکردهایتقاضا محور رو ید،تول یتمرکز

 یدتول ،واقعدر است. از آن قرار گرفته یناش ییراتتغ

 ،وصف ینبا ا .کالا شده است یدتول یگزینجا تقاضا

ناتوان است و  یدجد یطشرا یلاز تحل یمارکس یکردرو

 یبر فرهنگ بورژواز ینقدتنها خرده ی آنهایتئور

 یاراست که بودر ینمهم ا ۀشود. نکتیمحسوب م

 ۀکرده و معتقد است جامع یدتول جایگزین مصرف را

 یریتآن مد یشصرف و افزامدرن بر اساس مپست

د، چون مُ یگرید یکردهایمفهوم با رو ینا شود.یم

با بازار  ی،طور کلو به یروابط جنس یغات،رسانه، تبل

بحث تا  ینهم .کندیم یداپ یناگستن پیوندی کالا

 یزیکیامر متاف یاربودر یکه حت یابدیگسترش م ییجا

ر اساس ب یزرا ن یانتزاع یامر ۀسلط ،بهتر عبارت به یا

معنا  ینبد ؛کندیم یینموجود تب یهایدگاهمسائل و د

خود خارج شده و  یو واقع یها از کارکرد مادّابژه که

به  یواقع یهایازن ۀمصرف از حوز ،آندنبال به

 یلمرجع و رمزگان تقلیب یهااز نشانه یاچرخه

  .یابدیم

با تشریح ارتباط ضروری میان رسانه و هنرهای جدید، 

دارد با اتکا به نظریات متفکرانی که رسانه را  ضرورت

ای، رشتهاند، با نگاهی میانموضوع تفکر خود قرار داده

مسائل مطرح در هنرهای جدید را واکاوای کنیم. در 

این مقاله تلاش شده با اتصال این زمینۀ بحث بودریار 
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های جدید و ارتباط آن با رسانه، زوایای به جریان هنر

ن مسئله واکاوی و بازاندیشی شود و به جدیدی از ای

این سؤال پاسخ داده شود که چگونه هنرهای جدید و 

ارتباط آن با رسانه، از طریق آرای بودریار در این حوزه 

شود؟ در این زمینه، برای بندی میخوانش و صورت

هایی از آثار هنری جدید در تبیین بهتر مباحث، نمونه

 .جهان غرب تحلیل شده است

 

 وش پژوهشر

 یبرایار، بودر یبر آرا یهبا تک تلاش شدهمقاله  یندر ا

 یقمصاد ید،جد یل ارتباط میان رسانه و هنرهایتحل

یح داده توض چند نمونه از آثار نسبتاً برجسته،آن در 

 حیث ماهیت، کیفی بوده و از . پژوهش حاضر ازشود

که  یلی استتحل -یفیتوص یقاتاز نوع تحق ،نظر روش

 ،لحاظ هدفو به استمدنظر  یقینگرش تطب ،در آن

. روش گیردقرار می یاتوسعه یهادر ردۀ پژوهش

شامل منابع  مکتوب بر متون یها مبتنداده یگردآور

ها است و انتخاب نمونه یو اسناد ینترنتیا ی،اکتابخانه

براساس هدف و مسئلۀ تحقیق، به شیوۀ انتخابی و 

 .هدفمند صورت گرفته است

 

 پژوهشپیشینه 

هایی در داخل در ارتباط با مسئلۀ این مقاله، پژوهش

کشور و مجلات خارجی به چاپ رسیده که 

شود. منصوریان و نصری ها ذکر میترین آنمرتبط

 و هنر پایان میان نسبت»ای با عنوان ( در مقاله1395)

پایان »، اصطلاح «بودریار ژان دیدگاه انسان از پایان

در نظریات بودریار « یان انسانپا»را با مفهوم « هنر

اند از منظر مطالعۀ تطبیقی کرده و نتیجه گرفته

 در تجدد، و سنت از گذر از پس هنر و یادشده، انسان

 شده و ناپدید رسد،می به خودآگاهی پساتجدد، سنتز

نامۀ ( در پایان1395تمجیدی ) .رودمی بین از

 یفرهنگ مرکز طراحی»کارشناسی ارشد خود با عنوان 

و  رسانه تأثیر رویکرد با آرت( )مدیا ایهنری، رسانه

، ضمن «مدرنیسمپست دیدگاه اساس بر تکنولوژی

تلاش برای طراحی یک فضای معماری، تأثیرات رسانه 

مدرن بر هنر بررسی کرده است. را در عصر پست

 در رسانه حقیقت و هنر»( در مقالۀ 1392منصوریان )

 تولیدکنندۀ مثابۀبه هرسان مدرن: بررسیپست روزگار

 از بودریار تفسیر ، با«بودریار ژان منظر از وانمایی

 به این نتیجه دست یافته آن، هایسازیجریان و رسانه

 گرفته شکل روند مدنظر بودریار در هنر این چطور که

 فضایی در معنا و فردیت از شدهتهی درنهایت، سوژۀ و

و  3کانگشین  .ماندمی باقی فراواقعی و وانموده

 هایرسانه عصر در هنر»( در مقالۀ 2019همکاران )

 هنری هایحساب متقابل رفتار تحلیل: اجتماعی

به چاپ  5که در نشریۀ انفورماتیک 4«اینستاگرام

رسیده است، با روش کمّی به بررسی رابطۀ رسانه و 

اند و با تحلیل خلق آثار هنری در اینستاگرام پرداخته

ی مربوط به هنرمندان نتیجه حساب اینستاگرام 706

 هایرسانه تعامل به مربوط اند که تحقیقاتگرفته

 و دهدمی را گسترش هنر دنیای همراه، تلفن اجتماعی

 شناسیروان در خصوص تحقیقات برای زیادی اهمیت

 در دیجیتال بازاریابی ارتباطات و هنری آثار تعاملی

 همچنین هایافته این. دارد اجتماعی هایرسانه

 شهروندی متصدیان دربارۀ آینده تحقیقات از توانندمی

 .کنند پشتیبانی شناسیجامعه تحلیلی هایحوزه و

 بر رسانه تأثیر»( در مقالۀ 2015) 6دژانوسکا نیکولینا

 7«بلغارستان در ویژهبه گرافیکی هنرهای و معاصر هنر

به چاپ رسیده  8شناسیکه در نشریۀ مطالعات جامعه

تأثیر رسانه بر هنر گرافیک پرداخته و  است، به بررسی

، به آثار تولیدشده در کشور بلغارستان عنوان نمونهبه
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ای با ( در مقاله2014) 9رانی توجه کرده است. آرکانا

 هنرهای سازیتجاری در رسانه نقش»عنوان 

به چاپ  11که در مجلۀ بازرگانی و تجارت 10«معاصر

ای معاصر از جنبۀ رسیده است، به رابطۀ رسانه و هنره

اقتصاد هنر پرداخته و به این نتیجه رسیده است که 

 نحوۀ و هنر مختلف دربارۀ انواع به مردم رسانه،

 و روانی تأثیر هرگونه یا زیباسازی برای آن از استفاده

 یک هنر بخشد وآگاهی می آن سازیدرنتیجه، تجاری

 رسد.می جهان از بخشی هر رسانه، به کمک با کشور

 شدهاین در وضعیت رسانهجها

 نشریۀ در 1957ژوئیۀ7 تاریخ در رستون، جیمز

 بهداشت امور مسئولان از یکی»: نوشت تایمزنیویورک

 تلویزیون گویا که موشی هفته، این در که داد گزارش

 حمله اشگربه و دختربچه یک به بود، کرده تماشا

 بردند؛ در به سالم جان دو هر گربه و موش البته. کرد

 که کردم بازگو جهت آن از را جریان این من ولی

« است شده دگرگون زمانه ظاهراً شوم متذکر

 تمدن رسدمی نظر (. به5: 1377لوهان، مک)

 و تکنولوژی دوران از بعد جامعۀ نوعی به زمینمغرب

 مفاهیم آن، در که است شده تبدیل داریسرمایه

 سیرم در آزادی و پیشرفت قبیل از بزرگ هایعنوان

 زیادتر بازده تعیین جمعی، بیشتر صرف منافع تعیین

 تغییر کننده،مصرف بیشتر انتخاب فرصت و صنعتی

 که ما مدرنپست جهان رسدمی نظر به. اندداده معنا

 نگریسطحی و روحانی خلأ با جهانی به احتمالاً

 اجتماعی رسوم آن، در که است شده تبدیل فرهنگی

 با متشتّت جهانی شود،می تقلید و تکرار پیوسته

 از دریافت هرگونه فاقد که ازخودبیگانه است افرادی

 کانال هزاران صورتبه و هستند تاریخ و خویشتن

 و حال تصویر این. کنندمی عمل گوناگون تلویزیونی

بودریار  ژان مدرن،پست فیلسوف توسط که آینده است

 این او برای. است شده ارائه ما به( م1929 )متولد

 در که است مشابه تصاویر جهان مدرن،پست انجه

 آن ظاهر و واقعیت خود بین تفاوتی هیچ دیگر آن،

 نخواهند انسان مافوق مدرن، شهروندان شود.نمی دیده

 جهان در جمعیارتباط وسایل مشتریان صرفاً بلکه بود،

 ای ندارددهندهنشان گونههیچ که هستند هایینشانه

 .(38-39 :1390 رابینسن،)

 اشتراک به و درنیاید گردش به که زمانی تا اطلاعات،

نخواهد  اجتماعی جنبۀ و عملکرد نشود، گذاشته

 ارتباطی وسایل طریق از تنها اطلاعاتی جامعۀ. داشت

 رسانۀ یک انگیزشگفت گسترش و تلفن جدید، مانند

 قرن آغاز در. کرد پیدا ظهور مطبوعات مانند سنتی،

 در کلیدی نقش رادیو، امنبه جدیدی رسانۀ بیستم،

 جامعۀ اطلاعات تبادل و تولید مجدد دهیسامان

 جامعۀ اطلاعاتی، جامعۀ آغاز، از. کرد ایفا صنعتی

 هایسیگنال زیرا بود؛ دور راه از ارتباط حتی و ارتباط

 آنی طوربه توانستندمی رادیویی هایموج و الکتریکی

 پیکون،) باشند داشته دسترسی نیز دور هایگیرنده به

 جمعی رسانۀ مبهم و تصویری فرایندهای .(28 :1392

 دقیق ریزیبرنامه دولت، به مربوط مهم مسائل خوبیبه

. دهدمی نشان نیز را افراد زندگی و عمر طول

مستلزم  سازیشبیه این که گفته شد، طورهمان

 هایسیستم ساختگی و و واقعی تصاویر از استفاده

 باید نیز تار و مبهم تصاویر. است رسانه واقعی

 و تعریف. شوند داده نشان خوبیبه و شده سازیشفاف

 سایر با تمایزی هیچ مدت،کوتاه در رسانه متمایز عمل

 توانمی ضمنی طوردرنتیجه، به ندارد؛ تعاریف

 ثبت شده،کدگذاری مدل اجتماعی، رویدادهای

 رفتن بین از اطلاعات، انتقال و رسانه اطلاعات

 در شدهدادهنشان اطلاعات سایر یا ویزیونتل اطلاعات

 یدایشپ. (Merrin, 2005: 65) داد شرح را آن
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 ،گذشته ۀدو ده یط یارتباط یننو یهایتکنولوژ

 یدمختلف روزمره پد یهادر عرصه یقیعم ییراتتغ

از  یگر،د یزاز هر چ یشب ییرات،تغ ینآورده است. ا

تنها نه ،یارتباط یدر ساختارها و الگوها ییررهگذر تغ

 یکگذاشته، بلکه خود  یربر فرهنگ جوامع معاصر تأث

مختلف از  یرآورده که با تعاب یدپد یننو هنگیفر ۀعرص

 یجیتال،، فرهنگ دیکینام فرهنگ الکترونبه ،آن

 یاد ینفرهنگ نو یبر وفرهنگ سا ی،فرهنگ مجاز

 .(10 :1389 ،شده است )بل

 

 هشدایبودریار و فرانمایی در جهان رسانه

جداشده از  یاعنوان مقولهبه یتواقع یار،بودر یربه تعب

شده از اطلاعات و در جهان اشباع ی آن،هانشانه

را  یتوضع یناو ا .است یان رفتهها، از مرسانه یطرۀس

توان یوانموده را مین عرصه، . در ایدنام یتفراواقع

 با یدانست که هرگونه مرز یتاز واقع یرونوشت

 یوانمودگ یستمدارد. در سیبرم انیرا از م واقعیت

ارجاعات به مدلول خود آزاد و رها  زبان از یار،بودر

 یتحاد واقع در» کند. او معتقد است:یعمل م

 را (هامدلول) یت، واقع(هادال) یتواقع یهانشانه

 یتیبه روا یااند شده یگزینشاند و جاخود کرده مغلوب

ها به شانهن ۀکه در آن اشار وضعیتی تر،یایشهر

ها را مدلول یر، ناموجودیناپذیانپا یدر گردش یکدیگر،

 عصر (.100: 1374 یار،بودر) «کندیپنهان م

مفرط به حذف معنا دارد و  یلیم ی،کنون فراواقعیت

با  یاراست. بودر شدهها پنهان وانموده در پس یتواقع

 ی،سوسور یشناسی نشانهساختار یهاعبور از دلالت

 ی، زمانیدهد. از نظر وینشانه ارائه منو از  یطرح

اما پس از انقلاب  ؛بود یتواقع یکنشانه بازتاب 

کند یم یفرا تحر یتنشانه واقع نوزدهم، قرن یصنعت

 یتواقع یابجز غ یزیچ نشانه و در عصر پسامدرن،

زمان آن را هم که در نظم سوم وانموده یار. بودریستن

 با تقدم داند، معتقد است مایم یدبا عصر جد

 یامر واقع یماژها،ا یطرۀ. با سیمها مواجه هستوانموده

وجود  یقت،شده است و مرجع حق  ناپدیدکاملاً یگرد

را  یتوانموده و فراواقع یممفاه بودریار ندارد. یخارج

آثار خود مطرح کرد که منجر  در 1970 ۀدر اواسط ده

 یار. بودرشدهنر  جهان در یدجد یاناتجر یجادبه ا

 ییهاوانموده ی دیداری،هاکند نشانهیشان مخاطرن

ی ندارند اگونه رابطهیچهستند که با جهان واقع ه

 .(85: 1399فر، پور و شایگانبخش)فرح

جهان امروز، یستدهد چگونه در زینشان م یاربودر

 یهایستمو س یبرنتیکسا یرسانه و الگوها ی،تکنولوژ

 یداتتول یگزینو اطلاعات، جا یوتریکامپ یراهبرد

شده و چگونه نظم سطوح  یاسیو س یاقتصاد ی،صنعت

با  یار،در آثار بودر یندفرا ینا .کنندیم یریترا مد یگرد

 یشها پو نقد آن 12لوهانمکمارشال  یتوجه به آرا

کند که یم یانطور بینلوهان اشود. مکیگرفته م

حاصل از  ۀاو به روند توسع ،درواقع «.است یامرسانه پ»

پژوهشگر  ینکند. ایو توابع آن اشاره م یصنعت ۀجامع

گسترش ارتباطات  یبرا یایلهرسانه را وس یی،کانادا

 یبا توجه به آرا ،باب یندر ارا خود  یۀداند و نظریم

همان روند  یعنی ؛دهدیم یحکارل مارکس توض

از ، مثال ؛ برایبه آن معتقد بود مارکس که یدیتول

... و تا احداث جاده وبخار آغاز شده  ینساخت ماش

 یگردر د یزچون تلگراف و ن یاپدیده رفته و در پیش

رشد خود  یبه حد اعلا ی،مادّیرغ یارتباط یابزارها

درست مثل  (.kellner, 1989: 66است ) یدهرس

 ،خود یهاوعده که با یحیتبه جهان مس یچهن نگرش

دهد. در مقابل یوار سوق مسمت اخلاق بردهجمع را به

 یندفرا یکعنوان را به یتهلوهان که مدرنکسخن م

 یو روابط بازار یو تکنولوژ یکالاشدگ ی،فراپاش
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 یشامل فروپاش را مدرنپست ۀجامع یار،داند، بودریم

فرهنگ والا و  ینب یهاها و فاصلهمرزها، حوزه ۀهم

ها یطهح ۀهم ی درسازیکسان یراز ؛داندیپست م

وجوه  ،در آن که یکرده است. اخلاق یداپ یانجر

توده  ین شکل،. به اشودمیافراد محو  یتیهو یزمتما

کند و در آن غرق یرسانه را جذب م یاتتمام محتو

شود، یم یممفاه ۀشدن شامل همغرق ینشود. ایم

که  ییهاهستند و چه آن یکه خنث ییهاچه آن

 ینا ی، غالباًطور کلبه .اندخود مخاطب یتمخالف واقع

 یلبه او تحم یو سرگرم یباز در قالب یممفاه

موضوع آگاه باشد.  ینخود او به ا هآنک ، بدونشودیم

بلکه  ،دادن وجود ندارد نامِبه یزیچ ،مفهوم یندر ا

و  یرندهاست که در آن، تنها شما گ ییفضا

رسانه وارد تمام  ترتیب، ین. به اایدکنندهمصرف

و  شدهافراد  یخصوصیرو غ یخصوص یهاحوزه

 این. شودیم یدهفروپاش توده به درون ،حاصطلابه

افراد را  یم،مستقیرشکل غبه ینکها یندر ح یفروپاش

رسانه و  یانکند، مرز میوادار به انفعال و سکوت م

 . برداز بین می یزرا ن یتواقع

طور رسانه و به یار،بودر 1970 ۀدر اواخر ده

یف تعر ماشینی عنوانرا به یزیونتلو ی،اختصاص

 ینب یمهم و اساس یواژگون و که نقض کندمی

که  ییجا شود تایرا سبب م یتو واقع ییبازنما

 یریثأکه رسانه چه ت یدو فهم یص دادتوان تشخینم

برده  یشپ را چطور رسانه یزتوده گذاشته و توده ن بر

قلمداد  یاینهعنوان آبه یزیونتلو ین،از ا یشاست. تا پ

که امروز یدرحال ؛کندیم ییرا بازنما یتشد که واقعیم

 یتواقع یک .دهدیم یلرا تشک یفراواقع یفضا یک

مصطلح، فرع آن قرار  یتکه واقع یدجد یارسانه

از  ی. در بخششودیو در آن مسخ و منحل م یردگیم

 ینبه ا یاربودر ،نشانه یاسیبر اقتصاد س یکتاب نقد

به  یلتبد یزیونکند که دستگاه تلوینکته اشاره م

 ینشده است و خود ا یدجد یدر زندگ یمرکز یاابژه

عضو از  یکبه  یلاست که مالکش را تبد یستمس

دستگاه  یک یتمالک ییگو ؛کندیم ۀ مصرفیجامع

ارتباط و  یجادا یبرا یسرآغاز ین،دورب یا یزیونتلو

 ینچن یتحال آنکه مالک ؛خواهد بود جدید تعامل

 یاوتتف یخچالدستگاه توستر و  یک یتبا مالک یابزار

 .(19: 1390)منصوریان،  ندارد

 

 کاربست نظریۀ بودریار در خوانش هنرهای جدید

را  یزیچ یزیونمخاطب تلوبودریار معتقد است 

نبوده  یوههرگز به آن ش یت،کند که واقعیمشاهده م

در آن وجود  ۀ دارای عمقمنظر ینکهاست. با وجود ا

 یی،وانما یجادتر است و با ایواقع یعت،از طب ،ندارد

 یدادهایچه رو کند،یها را مضاعف میدادرو یرثأت

 یزیآن چ، مثال برایناگوار.  یدادهایآور و چه رولذت

 یچه ،ها پخش شدرسانه از یتنامجنگ و بارۀکه در

جنگ  بارۀ. آنچه درنداشتآن  یواقع یدادبا رو یقرابت

و  یقطع یزوداپ یکنبود جز  یزیچ، افتاد اتفاق یتنامو

با  یت،و درنها یزآممسالمت یستیزمه یکاز  یینها

در ظاهر  ،رانده شد یرونب یناز آن سرزم یکاآمر ینکها

رسانه را  یار. بودرمعرفی گردید یروزآن پ یارسانه

داند تا مخاطب را یم بعدیسه یرتصاو یجادسس اؤم

که ما در یدرحال .کند یدد یو اغوا یشدگدچار غرق

 یجاناته یر،ع تصاوانوا یم،دار قرار خود یخصوص ۀحوز

کنند. یدهنده و جذاب ما را احاطه میبفر یو صداها

درنگ و  ۀاجاز یاند و حتیفور ی والحظه یر،تصاو ینا

 ییتا جا یرتصاو ین. ایرندگیرا از ما م یدمل و تردأت

فرد  ینا» یگرد ییکه گو کنندیمخاطب را غرق م

 یونزتلو ینبلکه ا ،کندیرا تماشا م یزیونکه تلو یستن

 «کندیتماشا م زنده شکلاست که فرد را به
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(baudrillard, 1994: 80 تحلیلی را که بودریار .)

توان به کلیت رسانه درخصوص تلویزیون ارائه داده، می

جانبۀ آن در انواع مختلف آن تعمیم داد و سیطرۀ همه

بر زندگی انسان معاصر است. در این پارادایم 

ده توسط بودریار را شگرفته، مفاهیم مطرحشکل

ویژه توان در آثار هنری جدید نیز مشاهده کرد، بهمی

مثابۀ یک رسانه که گویی هنرهای جدید بهزمانی 

توان در ای از این فراواقعیت را میشوند. نمونهظاهر می

تبار هنرهای جدید هنرمند ژاپنی ،13کوساماآثار یایویی 

 (.1مشاهده کرد )تصویر 

 
 (URL1 )منبع: دانمارک ، یزیانالوئ ۀموز ،هاروح درخشان یهاچراغ کوساما، یایویی -1 یرتصو

 

بلکه  ،هنر یایسوپراستار دنیک تنها کوساما نه یایویی

، بدون شک هنرمند یاجتماع یهارسانه ۀدر حوز

با  ،است ینستاگراما های اجتماعی مانندمحبوب شبکه

 یرند،گیاز مردم که از خود عکس مها نفر یلیونم

 واو غرق  یاینهآ نهایتبی یهادر اتاق کهدرحالی

 رودها قبل از واند و اغلب مجبورند ساعتور شدهغوطه

 یفقط براهای طولانی انتظار بکشند تا در صف آنجا به

 درخشان ۀفاضل ینۀمد در آن ،کمتر یا یقهدق یک

 یبرافقط زمان ین تردید ابی (.2حضور یابند )تصویر 

 ی و انتشار آن با هشتک یایویی کوساماثبت سلف

 .است ینستاگرام کافیدر سراسر اکوساما( یایویی#)

تجربه  ینا یاکه آ شود این استای که مطرح میمسئله

روش  یکفقط  ینکها یاهنر است  ینا بارۀهنوز در

 او یدشد یلتماشاگر و تما یپرورش پوچ یبرا یگرد

 أییدشدۀو ت یافتهپرورش یهایوهت با شمطابق یبرا

 ؟است یاجتماع یهارسانه

 
 (URL2 )منبع: 2017 ه،آمد فرود آسمان به تنبل کدو ارواح کوساما، یایویی -2 یرتصو
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که  یستیدشما ن ینا کند که دیگربودریار اشاره می

ن شعار بلکه آ ید،دهیبه فلان شعار رسانه گوش م مثلاً

و  یضتعو یک ،دهد. درواقعیاست که به شما گوش م

از  ییررخ داده است. تغ یانم یندر ا یانتغییر جر یک

 یستممراقبت که در س یو نوع یریتصو یسممکان

که  هبازدارند یستمس یکسمت مرسوم بود، به یسنت

 ینفاصله و تمیز بین امر فعال و منفعل از ب ،در آن

اطاعت از مدل  یبرا یدستور یگرد ینجاا .رفته است

 ین. اهستید که الگو یدشما هست ینا .وجود ندارد

عطف آن  ۀکه شما مرکز و نقط ییگرااز جامعه یوهش

 یتواقع_جامعۀ حاد عطف ۀنقطیقاً دق یرید،گیقرار م

از  یغات،در تبل مثلاً یسنت یستم. در سیردگیقرار م

ستفاده ا ...و یدئولوژیا یغات،اجبار در تبل یهایوهش

 یکعامل تحر ،مدرنپست ۀاما امروز در جامع ؛شدیم

تو »شود: می گفته، مثال ؛ برایآن را گرفته است یجا

 «یتو حادثه هست ی،، تو جامعه هستیاطلاعات هست

(baudrillard, 1994: 24.) های جدید و در رسانه

های اجتماعی همچون هنرهای جدید، شبکه

را  یدیحرکت جد د،ینفرا یندادن مخاطب در اشرکت

ی مخاطب در سو ین،از ا یشکرده است. تا پ یجادا

 یتموقعدارای وقت یچ واقع شده بود و ه دیگری

 .اکنون در مرکز قرار گرفته است یول نبود؛ یمرکز

نظارت و  یستمس یابدون هرگونه استفاده از خشونت 

 یقتنها از طرگونه که بودریار مطرح کرده بود، همان

 ینا یر درزنج یهاکه او مانند حلقهاطلاعات است 

خود  یبه روند فراپاش یت،شود و درنهایروند تکرار م

این جنبه از رسانه را  شود.یمخاطب( و رسانه ختم م)

 یلدوستوان در اثر هنری در زمینۀ تحلیل بودریار می

مشاهده  15«بابل»، هنرمند برزیلی، با عنوان 14یرلسم

 (.3کرد )تصویر 

برزیلی، توسط هنرمند  یوهااز راد یبزرگ نبابل، چیدما

 یستگاهکم به ا یبا صدا یواست. هر راد یرلسم یلدوس

پچ و پچ یقیاز موس ییشود و غوغایم یمتنظ یمتفاوت

 یشیمجسمه قرار است نما ینکند. ایم یجادنامفهوم ا

طور که داستان همان .از برج بابل کتاب مقدس باشد

 ینتریمل از عظ، برج بابگویدکتاب مقدس می

دست بشر در اعصار کهن است که گفته  یهاساخته

 یدهدرنور یزابرها را ن، نوک آن ی،از فروپاش پیش شده

 یمعظ یبنا این شود که معمارانیتصور م ینبود. چن

برجشان، به خود  یدناند با سر به فلک کشقصد داشته

 یآن به شهرت و قدرت یقآنکه از طر یا یت بخشندالوه

ها را کور یسام یغرور چنان. یابندتها دست منیب

. یافتندرا درن یشماندن طرح خوکرده بود که ناکام

و  یبرج منجر به پراکندگ ینسقوط ا سان،ینبد

 نقش بر آب شدن اهداف یزآنان و ن یآوارگ

 آنان شد. یانۀجوسلطه یهایاستطلبانه و سخشونت

لمداد ق یخیتار یتواقع یککه برج بابل یناز ا گذشته

نماد و اسطوره  یک عنوانبه آنکه صرفاً یاشود یم

سقوط آن و  یانوضوح مبه یرد،گیمدنظر قرار م

در  یدر برابر خداوند که به پراکندگ یان انسانعص

آزادانه و  مراودۀ گوناگون و یهاتکلم به زبان ین،زم

 یمبود، ارتباط مستق کردهامر  یکدیگرآنان با  ۀبرابران

 یم،عظ ینچن ییسقوط بنا یقت،حقرد وجود دارد.

 داشته از غضب خداوند یرغ یلیتواند دلیهرگز نم

وار و یوانهد یهایهولناک در برابر نافرمان یغضب .باشد

با خالق  یورداهم ، هوایبشر که در سر یزغرورآم

 یامپراطور یک یلرا پرورده است و با تشک یشخو

 ینش،آفر قالب نژاد و زبان واحد، در نظام در ظالمانه

 است گرفته به دخالت یمآگاهانه و جسورانه تصم

 .(59: 1395حسینی و همکاران، )علی
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ای که در این اثر وجود دارد مبنی بر بر استعاره علاوه

های عصر جدید همچون داستان برج بابل، اینکه رسانه

گویی قصد سیطره بر جهان و تکیه بر مسند الهی 

 ۀعمد یزانست بر ما یتأمل ،بابلدارند، چیدمان 

 یابیها که غالباً دستدر سطح رسانه یرقابت هایدیدگاه

 یدگاهها غالباً دکند. رسانهیبه وضوح را دشوار م

چپ و راست امروز  یهابه اخبار دارند و رسانه یمتفاوت

 یو امور جار یاستمتناقض خود از س یرتفس یلدلبه

 با یعی،طور طباز ما به یاریمشهور هستند. بس

 یمخواه یخوانمطابق با اعتقادات خود هم یاتینشر

و  یقدق یدگاهیمانع از آن شود که د یدداشت که شا

. یمداشته باش یموضوع خاص خبر یک ۀآگاهانه دربار

، اغلب یدئو، مانند وویریتص یگرها و اشکال دعکس

 یموجود تلق ۀشکل رسان ینترغرضو کم ینتریقدق

. یستندخاص آلوده ن یدگاهد یکشوند که توسط یم

ها بدون در رسانه یراست که تصاو بسیار حائز اهمیت

را به  یواقع یشبماند تا نما یباق کاری و ویرایشدست

 یبرا یهنر یهایکحال، تکن ینارائه دهد. با ا ینندهب

استفاده از  یا، برش یینماچه بزرگ- یو عکاس یلمف

 داد،یرو یکاز  را ما یدتواند دیم -مختلف یهارنگ

 .(Campbell, 2018د )قرار ده یرتأثتحت یاربس

 
 (URL3 )منبع: 2001 لندن، بابل، یرلس،م یلدوس -3 یرتصو
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ها بر دنیای کنونی، از بودریار در خصوص تأثیر رسانه

کند که منجر به جهانی بدون وضعیتی صحبت می

بازتاب آن  شود. او جنگ خلیج فارس و نحوۀمعنا می

عنوان مثالی در تبیین بحث خود ها، بهرا در رسانه

 یک یگرد ،جنگ یناکند. به عقیدۀ او، مطرح می

رسانه داده  یقکه از آن، از طر یو اطلاعات یستجنگ ن

او همچنین به تابلوی  .یستن یاطلاعات واقع ،شده

کند. اشاره می 16اثر رنه مگریت« این یک چپق نیست»

 ینا یدگویاست که م یاکه جمله یقچ یکنه  ینا»

 یک ،«یستچپق ن یک ینا» ۀجمل .چپق است یک

 ینا ی،نقاش ین: ایستچپق ن یک ینا هواژ یست،چپق ن

 هایناز ا یکیچه، چپق یرتصو ینشده، انگاشته ۀجمل

 ینا .(37: 1386، 17فوکو یشل)م« یستن یک چیق

 ۀابمثبه یماژا یکندارد و  یاز امر واقع یاثر، نشان

و  یبازساز ین. با ایستحاضر ن یمراساده از  هاییینآ

 یزدو مفهوم متقابل به اسم جنگ و صلح ن یی،وانما

دهند. آرامش با رعب و یرا از دست م یشانمرزها

فراتر است از جنگ  یاربس کند،یکه بر ما غلبه م یترس

هم  ییوجود دارد و انتها یواقع یطکه در شرا یو صلح

 یطوجود نخواهد داشت. در شرا احساس ینا یبرا

قرار  یکدیگرارز جنگ و صلح معادل و هم ی،فعل

 :1994 « )جنگ همان صلح است». یرندگیم

27,baudrillard) . 

شود یباعث م یکدیگردو قطب در  یزشفرور این

 یجادعلت ا یاهمراه داشته باشد  یزرا ن یگرید ،هرکدام

 یقتحق فرد کاملاً یت،روا ینباشد. در ا یزن یگرید

 یقبل از آنکه جنگ یعنی ؛دهدیجنگ را از دست م

جنگ شروع نشده  ینا ای شود، تمام شده است شروع

 یکاآمر یروزینه پ .آن بوده است دآن در خو یانپا یا

دو  ینا .بود و نه شکست صدام یروزیپ یواقع یمعنبه

 یکدیگربا  نداشتن،یتو واقع نداشتنامر، از نظر وجود

تنها  .وجود ندارد یدشمن یکی،جنگ الکترونبرابرند. در 

 یداست که با «یانو طغ یسرکش»نام به یوجود عنصر

 یاعتباربی ،از معنا صمشخ یفرم یشود. نابود یخنث

را رقم زده و نشان  یجنگ یتو واقع یاسیو س یاقتصاد

با  یریاز آنکه بخواهد درگ یشترب، دهد هدفیم

نقش  یتتثب ،اافتاده مثل صدام باشدپیشپ یدشمن

ش پس از جنگ سرد است. یتحفظ موقع یغرب برا

معنا از قدرت را استنباط  ییجدا یارست که بودرینجاا

معلوم باشد، با  یشآن از پ یجۀکه نت گیکند. جنیم

به  یشترهرچه ب ،آن یشو نما یحاتاستفاده تسل

 یداریدامن زده و قدرت را از معن یننماد یممفاه

 یماژیبه ا یلنگ، تنها تبدج ینچراکه ا ؛رهاندیم

 فقطگونه، غرب ینا. شودیم از معنا یمحض و ته

 یزیونیتلو یره دهد که با تصاوئرا ارا یتواند قدرتیم

 یغاتیتبل یامر ارتش صرفاً یشده و لشکرکش یجادا

را شکل  یاز استراتژ یبخش یغات،تبل یناست و ا

در  ییتوانا یلۀوسو غرب به یکابخشد. قدرت آمریم

انمودکردن در صورت و شکل روابط قدرت متوقف و

 یلجنگ از صرف م یگرد ،شده است و برخلاف گذشته

و  یاتیح یزشیانگ یاتسلط  یبرا یاسیس یو خواست

 :2009 رود )ینم یز فراترآممخالفت یخشونت

120,baudrillard). چنین ینا یدشا ،علت ینبه هم

بلکه  نداشته باشد، یدر پ یو مشخص یآن یجنتا یجنگ

آن را  یقاًرا به دنبال دارد که دق یجیآثار و نتا

به  .(baudrillard,62 :1994 ) کرده است یگذارهدف

کند یاعلام م یارموضوع است که بودر ینتبع هم

 یاهنوز شروع نشده  یا یزن یگرد یاز رخدادها یاریبس

و  یمصنوع ییاند )تنها رخدادهاهرگز وجود نداشته

 یاراست که بودر ین دلیلبه هم .(وجود دارند یساختگ

 . یدجو نکنورا جست یقتدهد حقیهشدار م
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ها را یتمرگ فراروا 18وتاریکه ل یاز زمان یش،ها پمدت

و  یاخلاق یهایکتفک یا یمعناگر یزشمطرح کرد، ر

. (64: 1392)منصوریان،  شناسانه، شروع شدیباییز

ر فکرانه از درون دچاروشن ییگراانسان یهایانبن

که  یجتا خل یشرق یآشوب شد و تمام حوادث از اروپا

و جنگ پنهان بودند،  یمختلف آزاد یهاپشت رنگ

 یخیو تار یاسیس دگیو سرخور یسمت خودآشوببه

توان ینم یگرد یب،ترت ینرهنمون شدند و به ا

 یتمحدود ،موضع ینا .جو کردورا جست یقتیحق

 ینه معنشود. نبود هرگویم یادآوررا  یهرگونه نقد

به  یاعتقادیبا ب یمساو یقت،استقرار حق یبرا

 .(Baudrillard,119 :2009 ) است یزچهمه

بحث بودریار در خصوص فروریزش دو قطب مقابل و 

معنایی که این وضعیت، هرگونه رسیدن به جهان بی

عنصر سرکشی و طغیان را خنثی و نقد را ناممکن 

شده،  کند، اگرچه در یک زمینۀ سیاسی مطرحمی

توان بر روندهایی را در جریان هنرهای جدید می

عنوان نمونه، مبنای این نظریه مطالعه و تحلیل کرد. به

هنرهای خیابانی در ذات خود، سرکشی، طغیان و نقد 

ساختارهای موجود را دارا هستند و آثار این حوزه با 

ویژه نظام درجات مختلفی از عصیان، به نقد جامعه، به

اری پرداخته است؛ حال آنکه اقبال عمومی به دسرمایه

ها و این آثار و توجه عامۀ مردم به گرفتن سلفی با آن

ها و های اجتماعی، شرکتانتشار در شبکه

وکارهای تجاری را بر آن داشته تا از همین آثار کسب

ببرند و درنتیجۀ آن، برای تبلیغات و فروش بیشتر بهره 

شود که برای ترویج امری میای تبدیل به ابزاری پدیده

معنایی علیه آن عصیان کرده بود. این همان جهان بی

ای از عنوان نمونهاست که بودریار تبیین کرده بود. به

توان به فروشگاه پل اسمیت در خیابان این سازوکار می

 (.4آنجلس اشاره کرد )تصویر واقع در لس 19ملروز

 

 (URL4 )منبع: آنجلس لس ، MELROSE یابانخ در یتاسم پل فروشگاه -4 یرتصو
 

شکل دادن به فکر ما ییرفراتر از تغ یاجتماع یهارسانه

 یهنرها یلدر حال تبد یفرهنگ، تا حد خصوص در

فروشان، مشاغل، خرده یبرا یغاتبه تبل یابانیخ

هستند.  یورزش یهاسالن یحت یادارها رستوران

 شناسیجمعیتتفاده از اطلاعات ها با اسشرکت

 یدارا یوارید یهایها را با نقاشگرفتن، آنیسلف

ترغیب به حضور  موقعیت مکانی )لوکیشن( و هشتگ

های در آن محل و گرفتن سلفی و انتشار آن در شبکه
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 یابانیهنر خ» ین. اکننداجتماعی، مثل اینستاگرام می

و  یاسیاهداف س یانگرنما ،وجه یچبه ه «ینستاگراما

از  یسادگاما به یست؛ن یابانیهنر خ یذات یاجتماع

جذب ، یتجار زیابرندس یخود برا یتجذاب

درآمد استفاده  یت،ها و درنهایککنندگان، لادنبال

پل  یفروشآدامس خرده-حباب یننماد یوارد کند.یم

 است یدهپد ینا یاصل ینما آنجلس،لسدر  یتاسم

 20باراگان یس، لوئیکیمکزبا الهام از معمار  (.4)تصویر 

 ۀبرجست یبناها ها شهرت دارد،که به شاعر رنگ

 ینستاگراممکان مهم ا یکبه  یوارد ینا رنگیصورت

، روزانه از آن یستتور شد و هزاران نفر، عمدتاً یلتبد

 ینرند. ایبگ یکنند تا عکس سلفیم یدند

، یندآیم یشخص یمحتوا یجادا یبرا یدکنندگانبازد

 یکاز  یشدن به بخشیلدر حال تبد ینکهغافل از ا

هستند که به نفع فروشگاه  یابیبازارۀ کارزار هوشمندان

اطراف منطقه  یهاها و رستورانشاپیکاف ینو همچن

از  سپ یکردن گرسنگیرس یآماده برا ،است

یک توسط  2018در سال  یوارد ین. اگرفتنسلفی

ck your Fu»با عبارت  21نام تراشربه یابانیهنرمند خ

selfie» .خراب شد  

 یهاعادت ین، آنچه ایفتگیگرفته تا خودش یابیبازار از

 یااندازهیب یر، تأثکنندایجاد میتعامل با هنر  یدجد

ما  یبر هر جنبه از زندگ یاجتماع یهااست که رسانه

 یشبدون شک، ب یزاننده؟برانگ یادارند. هشداردهنده 

 هکیرد. درحالآن وجود دا یبررس یروش برا یکاز 

ممکن  اقتصادبر  یمبتن یکردهایاز روندها و رو یبرخ

 یدتأک ییگرامصرف رحمانۀیب یهایژگیاست بر و

 یایدن محبوب یذات یارزش نظام، یانم ینکنند و در ا

 یاجتماع یهارسانهاگرچه دار کنند، هنر را لکه

 یاتو تجرب یدتوانند ارتباطات جدیم ینهمچن

 .(Martin, 2020د )کنن یجاداز نیرا  یبخشالهام

  

 گیرینتیجه

تحلیلی که بودریار درخصوص تلویزیون ارائه داده، 

پذیر به کلیت رسانه در انواع مختلف آن و تعمیم

جانبۀ آن بر زندگی انسان معاصر است. در سیطرۀ همه

شده توسط گرفته، مفاهیم مطرحاین پارادایم شکل

ی جدید نیز مشاهده توان در آثار هنربودریار را می

مثابۀ یک که گویی هنرهای جدید بهویژه زمانیکرد، به

شوند. بحث بودریار در خصوص رسانه ظاهر می

فروریزش دو قطب مقابل و درنتیجۀ آن، رسیدن به 

معنایی که هرگونه عنصر سرکشی و طغیان را جهان بی

کند، اگرچه در یک زمینۀ خنثی و نقد را ناممکن می

توان روندهایی را در جریان ح شده، میسیاسی مطر

هنرهای جدید بر مبنای این نظریه مطالعه و تحلیل 

عنوان نمونه، هنرهای خیابانی در ذات خود، کرد. به

سرکشی، طغیان و نقد ساختارهای موجود را دارا 

هستند و آثار این حوزه با درجات مختلفی از عصیان، 

اری پرداخته است. دویژه نظام سرمایهبه نقد جامعه، به

اقبال عمومی به این آثار و توجه عامۀ مردم به گرفتن 

های اجتماعی، ها و انتشار در شبکهسلفی با آن

وکارهای تجاری را بر آن داشته از ها و کسبشرکت

همین آثار در زمینۀ تبلیغات و فروش بیشتر بهره 

، یک پدیده تبدیل به ابزاری برای ببرند و درنتیجه

شود که علیه آن به عصیان برخاسته امری می ترویج

معنایی است که بودریار تبیین بود. این همان جهان بی

 کرده بود.
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